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aludando a nuestros lectores con una buena noticia: Nuestra revis- 

ta ya está dentro del sistema ojs (Open Journal Systems), lo que 

nos permitirá tener visibilidad para que pueda ser consultada desde 

Internet, además de que todos los procesos que se hagan de envío y revisión 

de artículos serán realizados en línea, por lo que los invitamos a entrar a 

nuestra dirección: 

 
http://www.revistascientificas.udg.mx/index.php/myn/ 

 
Después de ésta que consideramos una excelente noticia, les presentamos 

este número 32, que es especial ya que es el último de la “antigua” época, 

pues a partir del número 33 en adelante todo se hará a través del sistema ojs 

En esta edición iniciamos con un trabajo de investigación muy acorde con la 

época que vivimos: la protección del ingreso a través de programas del des- 

empleo, haciendo un análisis entre dos contextos diferentes: Alemania, con 

una economía sólida, y México que presenta números bajos de desempleo 

pero una alta precariedad en cuanto a empleos formales  

El crecimiento económico sigue siendo uno de los retos que afrontan 

los países para asegurar la eliminación de rezagos ancestrales, tales como la 

pobreza y el desempleo En el caso de México existen desigualdades en el 

crecimiento territorial, ya que hay zonas donde se ha mantenido constante, 

mejorando la calidad de vida de sus habitantes El segundo trabajo que se 

presenta muestra un estudio acerca de los factores que han permitido a la 

ciudad de México crecer, y por ende identificar esos factores. 

Continuando con el tema de crecimiento económico, uno de los indica- 

dores vinculados en México ha sido la producción de acero, de los cuales 

nuestro país es líder en América Latina pero que enfrenta grandes retos ante 

la entrada de acero que proviene de Asia Los temas de gobernanza no son 

http://www.revistascientificas.udg.mx/index.php/myn/
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ajenos a la cadena de valor y a la competitividad, por lo que se presenta una 

investigación donde este factor es analizado en la industria nacional del acero 

Otro de los grandes problemas que enfrentan las empresas es la falta de 

conocimiento de herramientas adecuadas para el buen crecimiento y expan- 

sión de las mismas La Canaco es una agrupación mexicana que congrega 

empresas del sector de comercio, donde se ha encontrado que muchos de los 

empresarios desconocen algunas herramientas útiles en el mundo de los ne- 

gocios Por lo mismo nuestro penúltimo trabajo muestra lo que se ha hecho 

en Tamaulipas para determinar qué programas de capacitación pueden ser 

los más adecuados para el sector empresarial  

Finalmente se presenta un trabajo donde se propone un modelo de in- 

vestigación de escenarios de negociación para facilitar una mejor estrategia 

en el momento de negociar, y la aplicación efectiva de tácticas, vitales para la 

internacionalización de la empresa  

Sabemos que esta edición será del agrado de nuestros lectores y hacemos 

la invitación para que sigan colaborando con nosotros a través de la página 

que mencionamos líneas arriba  

 
Dr. José Sánchez Gutiérrez 



 

 


