Indicadores financieros y econé

Acceder a la informacién financie-
ra es muy Gtil para minimizar la
incertidumbre en la toma de deci-
siones. Las paginas econdmicas de
los diatios y revistas especializados
revisten gran interés porque son el
medio menos costoso para enfren-
tar la cultura comercial. La toma de
decisiones se funda en la informa-
cion y ésta, cuando es especializa-
da, resulta muy cara.

Indice de Precios y
Cotizaciones (irc)

El fndice de Precios y Cotizaciones
(wc) es una medida estadistica de las
bolsas de valores de todos los pafses.
También existe el fndice Nacional
de Precios al Consumidor (Nec), €l
cual mide la inflacién.

El rc del dia es el precio de
las acciones cotizadas en la Bolsa
Mexicana de Valores (emv) con te-
lacidn a los de ayer. Es una medida
general para toda la bolsa.

El ¢ no son pesos ni dolares:
son puntos. Cuando se habla de
6,400 el dia de hoy y 6,300 el dia
anterior, quiere decir que subib 100
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puntos, lo que significa que la bolsa
evolucioné positivamente.

Los indices se forman a partir del
precio de algo. En el caso del mrec,
es a partir del precio de bienes, en
tanto que el 1°C se refiere al precio
de las acciones en la bolsa,

Si el e sube no quiere decir que
todas las acciones suban. Habré
unas que suban y otras que bajen,
s6lo que cuando sube el c son miés
los valores que incrementan su pre-
cio que los que disminuyen.

Tasa de Interés Interbancaria
de Equilibrio (1ng)

Esta tasa se determind después de la
crisis de cartera vencida que tuvie-
ron los bancos en 1995, y se tomd
como base para el costo del dinero
y los ctéditos. Antes de la existen-
cia de la Tim, las tasas eran inciertas.
En los contratos hipotecarios, por
ejemplo, se establecian tasas de in-
terés en “un punto por arriba de la
inflacion y en un punto por arriba
de la inflacién del rendimiento de
los Cetes y del costo porcentual
promedio de lo que resulte mas
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alto...” O sea, que nunca se sabia
qué iban a cobrar y por ello se te-
nian que revisar comstantemente
las variables. Ahora, con la nueva
regulacién lo inico que se debe vi-
gilar es la evolucion de la ne.

Eu la medida que la TnE aumen-
te se podria pensar que la tasa que
se le paga al ahorrador es mayor,
pero en el mercado mexicano esto
no es asi. La diferencia entre la tasa
que pagan los bancos y la que co-
bran es muy alta. A los acreditados
siempre les cobran una sobre tasa
por arriba de la THE y si ésta sube el
costo financiero se movera a causa
de ella y no por la sobre tasa,

A continuacidén, ohservamos la
evolucion de los siguientes indica-
dores econbémicos:

1. Indice Nacional de Precios al
Consumidor (mec).

2. Indice de Precios y Cotiza-
ciones (ipc).

3. Producto Interno Bruto ().

4. Exportacidn e importaciédn.

5. Tipo de cambio por ddlar.

6. Tasa de Interés Interbancaria
de Equilibrio (TuE).
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indice Nacional de Precios al Consumidor (INPC)

Mide el aumento general de precios en el pais. Es calculado quincenalmente per el Banco de
México v se publica en el Diario Oficial de fa Federacion ios dias 10 y 25 de cada mes.

Periodo 1998 1999 2000 2001 2002 2603
Enero 218 253 1.34 0,65 0.92 0.4
Febrero 3.98 3.9 224 0.49 0.86 0.68
Marzo 5.18 4.87 2.81 112 1.37 1.32
Abril 6.17 5,83 3.39 1.63 1.93 1.49
Mayo 7.01 647 378 1.87 213 1.16
Junio 8.28 717 4.39 21 263 1.28
Julio 9.32 7.88 4.6 1.84 293 1.38
Agosto ' 10.37 8.48 5.38 2.45 3.32 1.70
Septiembre 12.16 9.53 6,15 3.40 3.94 230
Octubre 13.77 1022 8.88 3.87 4.40 2.68
Noviembre 15.78 11.2 779 4.26 5.24 3.53
Diciembre 18.61 12.32 8.96 4.40 5.70 3.98

{Base: 1994=100).
Fughte: Con cifras proporclonadas por el Bance de México.

Inflacién en México (datos del Banco de México)
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Inflacién en México (datos del Banco de México)

Representa el cambio en los valores negociados en la Bolsa en relacion con el dia anterior, para determinar el
porcentaje de alza o baja de las acciones mas representativas de las empresas que cotizan en [a misma.

indice de Precios y Cotizaciones (ipc)

Enero 8,847.17 3,957.63 6,496.89 5,954.35
384098 | 426080 mw 6,734.44 5,027.06

m 3,756.61 m 6,640,68 5,987.25 7,480.74 £,500.88
. iy | e e
Agosto 6,310.70 6,216.43 m
Cotubre 4,647.84 545037 W 5,967.73
Noviembro 4,974,57 m 583283 8,554.48

Base: 0.78-X-1978=10p,
Fuente: Bolsa Mexicana de Valores, sa de cv.

5,086.87

indice de Precios y Cotizaciones (datos de Ia Bolsa Mexicana de Valores) |
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Producto Interno Bruio

indicador representativo de la produccion de bienes y servicios de uso

mexicanas. Se presenta en periodos trimestrales.

final generados en et pais por las empresas

Es un indicador de! crecimiento de la economia, altamente representativo de la bonanza macroecendmica del

pais. Todos los demas indicadores estaran bien si hay crecimiento, y mal si hay d

sarial.

ecremento de la actividad empre-

Producto Interno Bruto por gran division (variacion proporcional)

F'o NGEPTO voos [ 1s95 | 2000 | 2001 | 2002 | Jun03 | Oct-03 |
PI—B. a precios de mercado 4.90 3.80 6.90 -3.90 0.90 0.90 0o
Agropecuaria, silviculiura y pesca ) 0.80 3.50 3.40 1.80 -0.,40 25 2.3
Minerfa’ 270 -2.10 4,00 -10.1¢ -0.30 2.5 28
Industria manufacturera 7.4? 4.20 710 . -4.50 -0.60 -1.9 -2.5
Construccion 4.20 5,00 5.00 -4.00 1.70 3.5 3.4
E;cﬁad, gas y agua 1.90— 7.90 6.20 -4.30 3.80 19 1.3
Comercio, restaurantes y hoteles 5.60 3.40 11.10 -4,20 -0.40 0.6 0.6
Transporte, almacenaje y comunic. 8,70 7.80 12.70 570 2.20 28 2.8
m::s financieros, seguros, actividad inmobiliaria y de alquiler 4,60 3.90 4.50 -6.20 440 - 4 41
Servicios comunales, sociales y personales 2.90 210 3.00 .70 1.30 1.5 0.9

Nota: Las tasas que aqui se presentan provienen de serles no corregidas estac
an la "Coleccion Estadisticas Econbmicas”.
Fuente: e, Sistema de Cuentas Nacionales de México.

onalmente. Las series desestacionalizadas se pueden consultar

Producto Interno Bruto (a precio de mercado)




Importaciones y exportaciones

Se le llama cuenta corriente al saldo de la balanza comercial de un pais (importaciones menos exportaciones), mas
la balanza de servicios y ofras transferencias.

Indicadores desestacionalizados y de tendencia. Balanza comercial (millones de dolares)

Pericdo Exportaciones a/ Importaclonies a/
1880 1,802.60 2,186.80 _‘{
1981 1,814.40 2,223.50
1982 2,128.80 875.2
1983 241580 1,100.40 N
1984 2,306.60 1,516.80
1985 1,073.90 164750 |
1986 1,894.30 1,645.80
1986 2,038.30 1,331.70
[ 1
1987 2,363.00 1,782.30
1988 2,887.50 2,734,20
1989 3,003.00 3,041.20
—
“1990 3,812.70 3,836.30
1.991 3,625.60 4,555.90
1902 3,874.60 6,322.90
1993 4,866.90 £,819.80
1994 5,704.50 6,877.30
1095 7,152.20 6,453.20
1996 8,702.50 8,058.10
1097 9,658.70 10,012.80
1998 10,101.90 10,618.90
1899 12,481.40 12,988.20
500 426,30 15 0018 — a/ Por el método de calcule, al incorporar nusva
2 14,264, 081.50 Informacién, 1a serle historica puede sufrir
2001 12,628.60 18,536.40 modilficaciones. Cifras oportunas.
2002 13,568,30 14,033.80 Fuente: meer, Direccién General de Contabilidad
2005 14,512.10 16,122.70 Nacional y Estadisfica Economica.
16,000.00
14,000.00
12,000.00 DU
10.000.00 —o— Exportaciones
S af
8,000.00 ]
6.000.00 ~#- Importaciones
, .
4,000.00 a/
, . e
2,000.00 -
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Tipo de cambio interbancario

Es el valor del peso mexicano con respecto al dolar calculado con el promedio diario de los cinco bancos mas im-
portantes del pais, que refleja el precio spot {de contado), negociado entre bancos.
Esta altamente relacionado con la inflacién, la tasa de interés y la Bolsa Mexicana de Valores.

Tipo de cambio (moneda nacional por dolar de los EU)

Periodo 1998 1999 2000 2001 2002 2003
Enero .38 10.17 9.51 9.67 9.17 10,99
Febrera 8.56 9.94 9.37 ' 9.66 9.08 11.03
Marzo 8.52 9.92 9.23 9.54 9.03 10.77
Abril 8.48 9.29 8.41 9.27 9.32 1043
Mayo 8.88 9.75 9.53 9.09 9.61 10.44
Junio 9.04 9,49 9.95 9.06 10.00 10.48
Julio 8.92 9.38 2.36 9.19 9.69 10.49
Agosto 9.96 9.38 9.23 9.14 9.90 10.93
Septiembre 10.11 9.36 9.41 .53 1017 1093
Octubre 10.16 9.65 9.64 9.24 10.16 11
Noviembre 9.94 .36 9.4 9.26 10.15 11.35
Dicierrbre 9.87 9.51 9.57 9.14 10.31 11.24

Nota: Se reflere at tipo de cambio de fin de periodo considerado & valor de mercado.
Fuente: Banco de México, Indicadores Econémicos.

Tipo de cambio (peso por délar de los Ev)

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12
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Tasa de Interés Interbancaria de Equilibrio

Periodo 19905 1996 1007 1998 | 1999 2000 2001 2002 2003
Y
Enero 3869 | 2470 | 1032 | 3625 0.1 1835 | 9020 0.74
25 | e
| Febrera 4226 | 2256 2112 | 2075 17.84 1739 | 845 | 1015 |
| Marzo 8847 | 3008 | 2254 | 2182 | oadis 1469 | 1685 | a5 8.33
Abril 7488 | 3247 | 2180 | t05z | ze00 | 148 | 1664 | oo 6.70
| Mayo 5159 | 2000 | 2061 2113 | 2328 | 1708 1230 | 8.5 5.43
o | 48 | staz | 2080 | 2324 | 2205 | 2@0_4 1Az | 096 550 |
Julio 3095 | 8279 | 2000 | 2137 | 2806 | 1446 | 1022 | 770 490
——
Agosto | 3881 | 2800 | 2153 | 830 | 2265 | 1656 | 1042 | 760 5.08
| Septiombre 3615 |  26.41 1908 | 3648 | 2186 | 1897 1180 | 9.8 5.00
Octubre 4396 | 3420 | 2345 | 3525 | 1983 | 1840 935 | 857 6.15
Noviemire 5343 | 3056 2077 | s6.47 19.59 18.85 8.80 7.88 635
Diciembre | 48.85 | 2864 | 2009 | 8468 | 1876 | 1886 800 | 654 | 620
Fuante: Banco de México. Indicadores Econdmicos.
100.00
90.00 + —e— 1995
80.00 ~i- 1906
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Acorde con nuestra politica, Mercados y Negocios agradece la contribu-
ciébn de académicos, investigadores, estudiantes y empresarios en la
aportacidn de trabajos relacionados con el mundo de los mercados y los
negocios tanto del 4rea nacional como internacional.

Los trabajos deberin remitirse con tres copias a 1.5 espacio en letra Arial
tamafio 12y 2.5 cm de espacio para los margenes y en papel tamafio carta,
o através de via electrénica a la direccién electrénica que se presenta.

La primera pAgina debe contener el titulo, nombre completo de los au-
tores, direccién e indicaciones adicionales del autor para su corresponden-
cia, teléfono, fax, etcétera.

La segunda pagina debe contener un resumen, en espafiol y en inglés, de a-
proximadamente 150 palabras cada uno y una breve resefia curricular de
los autores (150 palabras, aproximadamente), asi como las palabras claves
en las que se enmarca el trabajo. El material debe tener las paginas nume-
radas y su extensién deberh ser entre 15 y 20 paginas incluyendo tablas,
graficos y notas al pie.

El trabajo debe tener la siguiente estructura: titulo, autor, resumen, abs-
tract, palabras claves, introduccién, desarrollo, conclusiones, referencias
bibliogrificas, anexos. Las referencias bibliograficas deben estar escritas en
orden alfabético de acuerdo con las especificaciones siguientes:

1. Libro:
Sarabia, E. ]. (1999), Metodologia para la investigacidn en marketing y direc-
cién de empresas, Espafia, Editorial Piramide, 1999.

2, Articulos:

Van Riel, C.BM y Balmer, J. M. T. (1997), “Corporate Identity: the
concept, its measurement and management”, en European Journal of
Marketing, 31, vol. 5/6, aflo, pp. 340-355.

3. Contribuciones en libros, etcétera.

Kotler, P. y Andreasen, Alan R. (1999), “Strategic marketing for non-profit
organizations” en The IEBM Encyclopedia of Marketing (Ed.) Baker, M.,
'Thomson Learning, pp. 668-681, 1999.

Los trabajos deberdn ser enviados al Comité Editorial de Ja revista a la direccion postal siguiente: Centro
Universitario de Ciencias Econdmico Administrativas, Divisién de Gestién Empresarial, Periférico Norte 799,

Nicleo Universitatio Los Belenes, Zapopan, 45100, Jalisco, México.



